ASCOM Per i vestiti in negozio, per gli alimentari al supermercato

Dove facciamo la spesa?

Se dobbiamo andare a com-
prare dei vestiti, scegliamo il pic-
colo negozio; quando invece an-
diamo a fare la spesa per mangia-
re, scegliamo supermercati ed
ipermercati,

Sono solo alcuni degli aspet-
ti emersi dall’indagine “Consu-
mi e stili di vita nell’area savi-
glianese”, studio voluto dalla
Confcommercio cittadina per
tracciare un profilo del consuma-
tore medio della nostra zona ¢ va-
lutare i suoi comportamenti di
spesa. Sono 554 le persone inter-
vistate (scelte casualmente a Sa-
" vigliano, Cavallermaggiore e Ma-
rene) ad ottobre 2015 dagli stu-
denti della 4* D ¢ della 4* H del-
I'indirizzo “ragionieri” dell’ Ari-
mondi-Eula, con la collaborazio-
ne del prof. Piero Bertoglio e del

dott. Marco Rinaldi, supervisore -

della ricerca.

Per quanto riguarda 1'acqui-
sto di generi alimentari, Ja grande
distribuzione fa la parte del leo-
ne: circa I"80% predilige super-
mercati e ipermercati, soltanto il
6,5% si reca nel negozio sotto ca-
sa. [ “negozi di prossimith”, perd,
si prendono la rivincita nel setto-
re abbigliamento e calzature: con
il 43% delle preferenze tengono
testa alla grande distribuzione
(scelta per quest’ambito dal
42%). E quando invece i saviglia-
nesi scelgono di non comprare i
vestiti nella propria cittd? La
maggioranza (23%) opta per Sa-
luzzo, seguita da Torino (20%) e
da Cuneo (15%). Significativa
anche la percentuale di coloro che
si sono rivolti agli owutler pi vol-
te nell’ultimo anno: 40% (il pid
gettonato & “Mondovicing”, scel-
to dal 55%).

La presentazione ﬂ'ﬂ'f ‘indagine: alcune personalita saviglanesi sono state mmuttale a commenitare i n’aﬂ:

Riguardo la situazione eco-
nomica personale, il 54% degli
intervistati la ritiene invariata n-
spetto a un anno fa, 1"11% pid si-
cura e il 35% meno sicura. In
guesto frangente saltano agli oc-
chi le diminuzioni della spesa in:
viaggi (per il 50% delle persone
coinvolte), cinema e spettacoli
(per il 44%:), ristoranti e pizzerie
(per il 36%) e attivita sportive
(per il 38%); ma in generale, per
il 40% dei saviglianesi interpel-

lati, negli ultimi 12 mesi la spe-
sa familiare & addirittura aumen-
tata.

Capitolo acquisti on-line. 11
42% non acquista mai via com-
puter, specialmente perché pre-
ferisce i canali tradizionali; inte-
ressante notare che sotto 145 an-
ni solo il 25% non compri su in-
ternet, mentre sopra i 45 anni la
percentuale salga al 60%.

Infine, si nota che il 46% de-
gli intervistati mette la pubbliciti

“Shooppi” si allarga alle citta vicine

A margine della

 delfiindagine sulle abitudini di

spesa, il presidente dell'Associazione commercianti Agosti-
no Gribaudo ha annunciato che apresto, in un'ottica di siner-
gia. il progetto “Shooppi” (card e sito on-line, ndr) sara Eme-
so anche ad altre citti vicine. Si tratta di una

i negozi di Savigliano e quelli di Cuneo, Saluzzo e Hondm'i:
successivamente andremo oltrey.

al primo posto tra le fonti d’infor-
mazione sui prodotti di marca da
acquistare, seguita dal passapa-
rola (43%) e dai volantini dei su-
permercati (33%).

Gli orari dei negozi vengono
giudicati soddisfacenti dal 65%
degli interpellati, cosi come I'of-
ferta di bar e ristoranti (37%).
Convince meno la convenienza,
insoddisfacente per il 55% e sod-
disfacente per il 39%, mentre la
voce “qualitd dei prodotti e pos-
sibilith di scelta” raccoglie la stes-
sa percentuale di “favorevoli” ¢
um,tmﬂ1 48%_

Un capitolo a parte merita la
viabilitd: usiamo molto |"automo-
bile anche se riteniamo che a Sa-
vigliano i parcheggi siano pochi.

La presentazione dei dati &
avvenuta lunedi sera nell’ambito
dell’Open Day per I"apertura dei
nuovi locali Ascom.
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